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VELKOMST V. BORGMESTER KENNETH MUHS, NYBORG KOMMUNE
Borgmester Kenneth Muhl byder velkommen og fortaeller kort om de politiske
visioner for Nyborg og formdl med netveerket.

DET 'NY NYBORG' V. SOREN THORSAGER, CHEF FOR ORGANISATION 0G UDVIKLING
Sgren Thorsager forteeller om kommunens arbejde med turisme, bosatning og
byliv, og fokus for de kommende dr.

FREMTIDENS G/ESTER V. KIRA MARIA SVANKJ/ER, SENIORRADGIVER BARK

Hvem er fremtidens gaester? Hvad efterspgrger de? Og hvordan kan vi arbejde
sammen om at ggre Nyborg til et endnu bedre sted at bo og besgge i fremtiden?
FFELLES AFRUNDING V. SOREN THORSAGER, CHEF FOR ORGANISATION 0G UDVIKLING
NETVARK & KAFFE
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FREMTIDENS GASTER

HVEM ER DE? HVAD EFTERSP@RGER DE? 0G HVORDAN KAN VI ARBEJDE SAMMEN
OM AT GORE NYBORG TIL ET BEDRE STED AT BES@GE | FREMTIDEN?

18. August 2025 BARK’
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FREMTIDENS GASTER T
— HVEM ER DE? 0G HVOR KOMMER DE FRA?

S/ i ommune ndel af turismeovernatninger
Hovedparten [75%) er danskere, szerligt fra K Inte o rismeovernting
Region Syddanmark Svendborg | 85%
Nyborg 14%
De udenlandske gaester kommer fra Tyskland — s
[1 4%] 0g Holland [4%] Middelfart 70%
Kerteminde 65%
Mange endagsturister [45%)] Faoborg tidyn | 6%
Nordfyns 64%
fro 52%
Langeland 49%

DestinationFyn | 68%

Hele landet 49%

Hvordan transformerer vi

Kilde: VisitDenmark, Kommunal overnatningsstatistik

e n d 0 g sg & ste r ti | fl e rd 0 g s g &ste r? Kilde: Wilke for Visitbenmark (2022) Turistundersggelsen 2022 Destination Fyn
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FREMTIDENS GASTER
— HVEM SKAL VI SATSE PA?
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Udviklingsplanen identificerer Geester fra hovedstaden Flere internationale gaester
to primaere mdlgrupper:



FREMTIDENS GASTER
— HVAD EFTERSP@RGER DE
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Skjulte perler og Personificerede rejser Den indre rejse
lokalt veertskab 0g by-hop

olT

Natur og klimaeri
fokus
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Sociale medier bliver
fremtidens rejsebutik
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HVORDAN KAN VI GORE NYBORG TIL
ET ENDNU BEDRE STED AT BO 0G BES@GE?

Hvad mangler deridag? Hvad skal vi samarbejde om? Hvad kan vi bruge netveerket til?

Ta udgangspunkt i de to mdlgrupper ~ Drgft ved bordene
Side 6
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CASE: GENDARMSTIEN
— LOKALOMRADET DER LOFTER | FLOK
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CASE: RINGK@BING-SKJERN
— ET FAELLES PRODUKT MED AFSAT | HISTORIEN
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CASE: AAR@ BRYG
— ALSMAGNING, SAFARIPAKKE 0G TOUR-AL
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CASE: HVIDE SANDE BAGERI
— DER BLEV TIL CYKELUDLEJNING
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CASE: COLD HAWAI
— ET STAERKT BRAND 0G KREATIV FORRETNING




